formularz Osiggniety efekt rzeczowy i ekologiczny, sprawozdanie - formularz ogolny
(marzec 2023)

Osiagniety efekt rzeczowy i ekologiczny — formularz ogolny
Sprawozdanie z realizacji zadania (jezeli dotyczy)
Tytut zadania: ,,NIE TRAC ENERGII!”
Nr umowy: WFOS/D/876/6580/2023/PRWEE1

Sprawozdanie z realizacji zadania (jezeli dotyczy):

Nalezy uzupehié, jezeli wymog skiadania sprawozdania zostat okreslony w umowie dofinansowania
zawartej z WFOSiGW w Gdansku

Gtownym celem projektu ,Nie tra¢ Energii!” byla realizacja kampanii spotecznej zwigkszajacej
swiadomos$¢ spoleczng dotyczaca efektywnosci energetyczne;.

Cel ten zostat zrealizowany poprzez przeprowadzanie nastgpujacych dziatan:

1. zaprojektowanie znakow promujacych efektywno$§¢ energetyczna, ktdre zostang zaprezentowane
w formie plakatéw tworzacych kampani¢ spoleczng - projekty zostaly przygotowanie przez
studentow Pracowni Identyfikacji Wizualnej — Projektowanie Systemowe Wydziatu Grafiki
Akademii Sztuk Pigknych w Gdansku pod kierownictwem prowadzacych pracowni¢ prof. ASP dr
hab. Adama Swierzewskiego i mgr Patryka Hardzieja,

2. przeprowadzenie kampani spotecznej zwigkszajaca Swiadomos¢ spoteczng dotyczaca
efektywnosci energetycznej poprzez prezentacje realizacji studenckich w formie kampanii
reklamowych/spotecznych:

e | kampania zostala zrealizowana w dniach 01.08.2023-31.08.2023 — kampania miata
zasigg medialny, ktory wyniost 479 771 osob,

e 2 kampania zostala zrealizowana w dniach 01.10.2023-31.10.2023 — kampania miata
zasigg medialny, ktory wyniost 478 234 osob,

e kampanie zostaly zrealizowane w 30 lokalizacjach Trdjmiasta — tacznie zasicg
przeprowadzonych kampanii to 958 005 os6b.

3. przeprowadzanie dzialan edukacyjno - promocyjnych w Internecie: dziatania dotyczace realizacji
naszego projektu byly na biezaco prezentowane na stronach internetowych uczelni oraz w
naszych mediach spotecznosciowych i dotarty do 5 134 oséb - dzialania byly realizowane w
okresie realizacji projektu tj. do dnia 31.12.2023.

e strony asp z informacja o projekcie:
https://asp.gda.pl/akademia/projekty/projekty-wiosigw/nie-trac-energii, 1321

https://www.zbrojowniasztuki.pl/strefa-wsparcia-projektow/projekty-zrealizowane

e profil ASP na facebooku:
https://www.facebook.com/profile/100063610719643/search/?q=Nie%20tra%C4%87%?2

Oenergii

Projekt zostat zrealizowany w pelnym przewidzianym w umowie zakresie, a powyzsze dane potwierdzaja,
ze jego realizacja przyniosta oczekiwane korzysci.

Gltownym niepoliczalnym zrealizowanym w ramach projektu celem jest: poszerzenie wiedzy odbiorcow z
zakresu efektywnosci energetycznej - zarowno tych odbiorcow bezposrednio zaangazowanych w jego
realizacjg jak i odbiorcoéw zrealizoanej w ramach projektu kampani spoteczne;j.

Whioski na przysztosé
e Efektywnos¢ wspolpracy z sektorem kreatywnym: Zaangazowanie studentow i kadry ASP w
Gdansku pokazato, ze nadanie kampanii ekologicznej wysokiej jako$ci formy artystycznej
znaczaco zwigksza jej atrakcyjnos$c i pozwala na skuteczniejsze dotarcie do masowego odbiorcy.



https://asp.gda.pl/akademia/projekty/projekty-wfosigw/nie-trac-energii,1321
https://www.zbrojowniasztuki.pl/strefa-wsparcia-projektow/projekty-zrealizowane
https://www.facebook.com/profile/100063610719643/search/?q=Nie%20tra%C4%87%20energii
https://www.facebook.com/profile/100063610719643/search/?q=Nie%20tra%C4%87%20energii

e Potencjal kampanii outdoorowej: Wybor 30 strategicznych lokalizacji w aglomeracji trojmiejskiej
okazat si¢ kluczowy dla sukcesu projektu, pozwalajac na uzyskanie ogromnego zasiegu (ponad
958 tys. 0sOb), co potwierdza zasadnos¢ wykorzystywania nosnikéw zewnetrznych w
kampaniach spotecznych o charakterze regionalnym.

e Potrzeba wzmocnienia kanatow cyfrowych: Mimo ogromnego sukcesu w przestrzeni miejskie;j,
zasigg dzialan w internecie (5 134 osoby) byt znacznie nizszy. Wniosek na przyszto$¢ sugeruje
konieczno$¢ wickszej optymalizacji dziatan w mediach spotecznosciowych, aby wyréwnaé
proporcje migdzy zasiggiem fizycznym a cyfrowym.

Plany dotyczace kontynuacji

e Rozszerzenie zasiegu geograficznego: Sukces kampanii w Trojmiescie stanowi fundament do jej
powtorzenia w innych czg¢sciach wojewddztwa pomorskiego, co pozwolitoby na dalsza realizacje
celu, jakim jest podnoszenie §wiadomosci ekologicznej w catym regionie.

e Edukacja przysztych projektantow: Planuje si¢ kontynuacje wspotpracy z Pracownig Identyfikacji
Wizualnej ASP, aby tematyka efektywnos$ci energetycznej stata si¢ stalym elementem dydaktyki,
co przetozy si¢ na dlugofalowy efekt edukacyjny wsrdd mlodych twodrcow (odbiorcow
bezposrednio zaangazowanych).

e  Wprowadzenie narzg¢dzi interaktywnych: W kolejnych edycjach planuje si¢ uzupetnienie
plakatow o kody QR prowadzace do poradnikow on-line, co pozwolitoby na doktadniejsze
mierzenie ,,zmiany postaw i zakresu zdobytej wiedzy” poprzez analiz¢ zaangazowania
uzytkownikow w sieci.

o  Wykorzystanie powstatego archiwum projektow: 7 projektow studenckich powstatych w ramach
zadania stanowi gotowy material do wykorzystania w mniejszych, lokalnych akcjach
edukacyjnych (np. w szkotach lub podczas festiwali nauki), co zapewni trwatos$¢ rezultatow
projektu bez ponoszenia dodatkowych kosztow projektowych.

Efekt ekologiczny:

Nalezy podaé¢ wartosci mierzalne:

Efektem ekologicznym projektu ,,Nie tra¢ Energii!” byto podniesienie $§wiadomosci spotecznej dot.
efektywnosci energetycznej. Efekt ekologiczny to dotarcie do 963 139 osob.

W wyniku realizacji projektu zostata przeprowadzona kampania spoleczna zwigkszajaca $wiadomosé
spoteczng dotyczaca efektywnosci energetyczne;.
e | kampania zostala zrealizowana w dniach 01.08.2023-31.08.2023 — kampania miata zasieg
medialny, ktory wyniost 479 771 oséb,
e 2 kampania zostala zrealizowana w dniach 01.10.2023-31.10.2023 — kampania miata zasieg
medialny, ktory wyniost 478 234 oséb,
kampanie zostaty zrealizowane w 30 lokalizacjach Trojmiasta — tacznie zasi¢g przeprowadzonych
kampanii to 958 005 osob.

Ponadto dziatania dotyczace realizacji naszego projektu byly na biezaco prezentowane na stronie
internetowej oraz w naszych mediach spolecznosciowych i dotarty do 5 134 osob.

Nalezy opisa¢ efekt ekologiczny, uzasadni¢ ewentualne rozbieznosci pomiedzy efektem planowanym,
a oslagnietym:

Planowanym efektem ekologicznym byto przeprowadzanie kampania ekologicznej, ktéra uswiadomi nie
tylko mieszkancow Trojmiasta i wojewodztwa pomorskiego, ale rowniez osoby odwiedzajace Trojmiasto -
szacowany zasi¢g kampanii spotecznej /wystaw na etapie umowy o dofinansowanie zostal na min. 90 tys.
0sob.

Ostatecznie w ramach zadania zostaly zrealizowane 2 edycje kampanie w 30 lokalizacjach Trojmiasta,
trwajace tacznie 2 miesigce o zasiggu 958 005 o0sob.

Efekt rzeczowy:



Nalezy poda¢ warto$ci mierzalne:

Mierzalnymi efektami rzeczowymi projektu sa:
e 2 kampanie ekologiczne/spoteczne,
e Publikacje dotyczace projektu w intrenecie,
o 60 wydrukoéw plakatow,
e 7 prac — projekty studenckie.

Nalezy opisac¢ efekt rzeczowy, uzasadni¢ ewentualne rozbieznosci pomiedzy efektem planowanym,
a osiagnietym:

Efektami rzeczowym zrealizowanego projektu sa:
e 2 kampanie ekologiczne/spoteczne przeprowadzone na terenie Trojmiasta (30 lokalizacji, 8
tygodni, 60 wydrukow plakatow, 958 005 odbiorcow)
e dzialania w intrenecie - publikacje w mediach spotecznosciowych i stronie ASP — 5 134 oston
e 7 prac — projekty studenckie wykorzystane w kampanii.

Metodologia:

Nalezy poda¢ metodologie wyliczenia efektu rzeczowego i ekologicznego (jezeli dotyczy):

Efekty rzeczowe zostaly podane na podstawie rzeczywiscie zrealizowanych zadan zatozonych w projekcie
»Nie tra¢ energii!”. Zadanie te zostaly zrealizowane na podstawie zawartych z wykonawcami umow i
zostaly rozliczone na podstawie wystawionych faktur, ktore stanowig zalaczniki do koncowego
Rozliczenia umowy nr WFOS/D/876/6580/2023/PRWEEI] z dnia 22.09.2023 r.

Efekty ekologiczne w postaci liczby odbiorcéw dokumentuja:

e zestawienie wskaznikow medialnych przekazane przez wykonawce kampanii reklamowej —
firm¢ AMS S.A., ul. Czerska 8/10, 00-732 Warszawa: 425 454 oso6b,

e protokot z obrad jury w konkursie na projekt graficzny promujacej zachowania ograniczajace
zuzycie energii ,,Nie tra¢ energii!” : 7 studentow Wydziatu Grafiki i Malarstwa gdanskiej ASP,

e dane analityczne przygotowane przez Biuro Promocji ASP w Gdansku dotyczace odwiedzin na
stronie i w mediach spotecznos$ciowych.

Akademia Sztuk Pigknych w Gdansku
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pieczeé firmowa Beneficjenta data podpisy i pieczatki imienne 0sob reprezentujacych Beneficjenta



inia pr. nika monitoruj FOSi nsku:
Akceptuje/nie akceptuje' sprawozdanie z realizacji zadania (jezeli dotyczy)
Planowany efekt rzeczowy zostat' / nie zostat' osiggniety
Rekomenduje' / nie rekomenduje' uzasadnienie przyczyn wystapienia rozbieznosci pomiedzy efektem
rzeczowym planowanym do osiagni¢cia, a rzeczywiscie osiagnigtym
Planowany efekt ekologiczny zostal / nie zostat' osiggniety
Rekomenduje' / nie rekomenduje’ uzasadnienie przyczyn wystgpienia rozbieznosci pomiedzy efektem
ekologicznym planowanym do osiggnigcia, a rzeczywiscie osiagnigtym
Uwagi:

Pracownik monitorujacy (data, podpis) ........ccceeeeeee.... Kierownik Dziatu (data, podpisS) ........cooeiverieinn....

Uwaga!

1. Osiggniete i potwierdzone w formularzu przez Beneficjenta efekty rzeczowe i ekologiczne podlegajq analizie
na etapie rozliczenia umowy o dofinansowanie.

2. Fundusz moze wypowiedzie¢ umoweg o dofinansowanie w przypadku, gdy zadeklarowane efekty rzeczowe
i/albo ekologiczne zadania nie zostaly osiggnigte.

3. Wiecej informacji nt. monitorowania efektow i dopuszczanych przez Fundusz rozbieznosci pomiedzy efektami
planowanymi do osiggniecia, a rzeczywiscie osiggnietymi mozna znalez¢é na stronie www.wfos.gdansk.pl.

! niepotrzebne skresli¢
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